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摘  要
在市场经济竞争大潮中，如何提升企业的竞争力,其间唯一不变的因素便是营销，不管市场经济如何推动企业发展，企业自身的营销理念，营销策略才是生存之本，它决定一切，主宰企业兴衰。注重营销策略的制定与实施，注重企业整体形象与整体素质，把营销策略转变到做好顾客服务上来，已形成新世纪的企业求生存、谋发展，迎接新挑战的战略指导思想。在新经济的迅速发展下，如何正确的运用新的营销策略，是成就强有力的市场竞争力的关键。我们应该不断的实践总结营销策略的发展演变，根据其特性和规律把如何创新新经济条件下的企业市场营销作为当前的首要任务。为长远的企业生存做打算，进行可持续发展。制定企业营销的战略计划,确定目标、对营销策略的研究和适应它的各种变化,在市场中寻找机会,建立与保持一种可行的适应性的管理过程。战略计划的目标就是塑造和不断调整公司业务与产品，树立优质的企业文化,以期获得为之长远的企业生存做打算，进而做为一种长期发展的方向。
.
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